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内 容 提 要

创新创业实战模拟竞争对抗平台是浙江精创教育科技有限公司开发的一款创新创业竞赛产品。该产品

以创业者为视角，通过组建创业团队来获取知识产权、现金、固定资产等创业资源，并通过市场环境分析、

人力资源管理、产品服务管理、市场营销管理、企业融资管理、企业清算等提升企业价值、创造财富。让

学生在逼近现实的市场环境中，采用 AARRR 销售漏斗模型、波特五力模型、时间成本函数、生产函数等快

速做出决策，全面体验创业的全过程，

浙江精创教育科技有限公司是一家集教育仿真软件产品的研发、销售、服务为一体的国家高新技术企

业；是中国高校人力资源管理专业实验教学第一品牌，也是中国领先的院校仿真模拟实验教学解决方案提

供商。公司以“让实验教学更有趣、更实用、更智能”的发展理念，坚持“产教融合、实践育人”，与院校共同

构建实践育人新高度。公司现为国家高新技术企业、浙江省嘉兴市领军人才企业、浙江省软件企业、浙江

省科技型企业、ISO20000 信息技术服务管理体系认证企业、ISO27001 信息安全管理体系认证企业、全国大

学生人力资源管理知识技能竞赛指定软件提供商。精创教育拥有专利、自主知识产权产品 50 余款，服务全

国 31 个省市 1000 余家院校客户，助推优秀人才的培育，服务中国教育事业。

非常感谢您使用创新创业实战模拟竞争对抗平台。根据知识产权保护，未经许可，任何个人或单位不

得全部或部分复制、改稿或翻译本文，也不得微缩到优秀作品电子介质上或以机器可阅读形式复制。文本

信息如有更改，恕不另行通知。

版权所有，盗版必究。

感谢您对精创教育的支持！

公司网址：www.jcjyet.com

服务热线：400-018-6009

邮 箱：jingchuangjiaoyu@126.com

公司地址：浙江省嘉兴市城南路 1539 号科创大厦
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创新创业实战模拟竞争对抗平台规则

一、初始状态

1、初始资金

每个创业者首次进入系统拥有一笔固定的创业资金，资金数额根据教学需求设定。除初始资金之外，

其余一切皆为待建状态，资金单位为元。

2、产品行业

产品行业分为高科技行业、快消行业、专利技术行业三个行业。高科技行业、专利技术行业需要进行

研发从而确定产品组成，快消行业无需进行产品研发，产品组成见规则，具体如下所示。

行业 产品 备注

高科技行业

P1
集研发、生产、销售为一体，产品技术含量比

较高
P2

P3

快消行业

P4

以产品生产、销售为主，无需研发P5

P6

专利技术行业

P7
以专利技术研发为主，研发成功后通过授权许

可的方式盈利
P8

P9

3、任务模式

本平台建议运营周期为 6-8 年，每年分为四个季度。本平台任务模式分为竞赛模式与教学模式两个模式。

竞赛模式无固定操作流程，所有步骤在前置步骤完成的前提下，每个季度都可以进行操作。教学模式有部
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分固定操作流程，需要完成上一步骤才可进行下一步骤，其他流程随时可以进行操作。本平台所有步骤每

个季度仅可操作一次，除创业者增资、工商变更、设备出售、清仓、产品交付、贴现等不限制操作次数。

具体操作流程如下表所示（加粗部分为教学模式下固定的操作流程）。

流程 一季度 二季度 三季度 四季度

当年开始 /

当季开始 √ √ √ √

创业团队组建/更新 √ √ √ √

创业公司成立-创业范围 √ √ √ √

创业公司成立-创业选址 √ √ √ √

创业公司成立-工商注册 √ √ √ √

市场环境分析 √ √ √ √

创业公司成立-工商变更 √ √ √ √

人力资源管理-人员招聘 √ √ √ √

企业融资管理-银行贷款 √ √ √ √

企业融资管理-贴现 √ √ √ √

市场营销管理-产品清仓 √ √ √ √

产品服务管理-设备出售 √ √ √ √

企业融资管理-风险投资 √ √ √ √

产品服务管理-产品研发/产品生产/知识产权 √ √ √ √

市场营销管理-产品零售 √ √ √ √

市场营销管理-广告投放 √ √ √ √

市场营销管理-产品促销 √ √ √ √

零售结果公布（同步点） / √ / √

市场营销管理-售后服务 / √ / √
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国内外商品交易博览会（同步点） / / / √

市场营销管理-订单交付 √ √ √ √

企业融资管理-公司上市

（股份制改革/尽调与辅导/上市申报/公开发行）
√ √ √ √

企业融资管理-银行还款 √ √ √ √

人力资源管理-人员辞退 √ √ √ √

企业清算管理 √ √ √ √

人力资源管理-薪资核算 √ √ √ √

紧急操作-申请注资/创业者增资/创业者退出 √ √ √ √

当季结束 √ √ √ √

当年结束 /

4、市场区域

本平台市场区域分为国内地区和国外地区，国内包括东部地区，南部地区，西部地区以及北部地区。

国内市场以实体店铺和电子商务为主，国外以电子商务为主，公司创立当年只能在公司注册地址当地开设

实体店铺和电子商务店铺，之后每年可以新开设一个实体店铺。

二、创业团队组建/更新

创业初期，创业者在市场上寻找合适的合伙人组建创业团队，创业团队最多 6 人组成（包括创业者），

每个不同的合伙人投入不同的现金、知识产权、固定资产等，并获得一定的工商注册初始占比。

合伙人邀请采用先到先得制，合伙人在公司经营过程中可能会因为各种原因自动退出创业团队，按照

退出当年所有者权益与实际投入资产占比进行清退核算。

创业公司合伙人不满员的情况，可以进行创业合伙人补充，与合伙人邀请规则一致。新进或退出合伙

人时需要进行工商变更。

三、创业公司成立/变更

创业团队要成立创业公司，必须要进行工商注册，由代办机构代为注册，10000 元/次；公司成立后，
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如果需要更改公司经营范围、注册资本及股东股权占比、公司地址等信息，则需要进行工商变更，变更费

用为 1000 元/次。成立公司前需要明确公司的创业范围及公司的创业选址。

1、创业范围

创业团队需要在公司工商注册之前明确公司的创业范围，即公司的产品或者服务，每次创业只能选择

一个行业的一个产品。具体行业以及产品分类见产品行业规则部分。

2、创业选址

创业团队可以将公司地址选择在上海（东部地区），深圳（南部地区），成都（西部地区）或北京（北

部地区），但创业选址只能选择一处。运营场所每年的价格根据供应商议价能力的影响而变动。运营场所

可以购买或租赁，租赁费用每季度由系统自动扣除，变更经营场所时，需要进行工商变更，具体费用如下

表所示。

创业选址 购置方式 上海（东部地区） 深圳（南部地区） 成都（西部地区） 北京（北部地区） 大小

经营场所 1
购买 176*(1+x%)万元 172*(1+x%)万元 154*(1+x%)万元 168*(1+x%)万元 容纳 4 台研发设

备租赁 32*(1+x%)万元 31*(1+x%)万元 25*(1+x%)万元 29*(1+x%)万元

经营场所 2
购买 174*(1+x%)万元 168*(1+x%)万元 148*(1+x%)万元 158*(1+x%)万元 容纳 4 台生产设

备租赁 30*(1+x%)万元 29*(1+x%)万元 22*(1+x%)万元 26*(1+x%)万元

经营场所 3
购买 256*(1+x%)万元 244*(1+x%)万元 224*(1+x%)万元 240*(1+x%)万元 容纳 3 台研发设

备，4 台生产设备租赁 44*(1+x%)万元 42*(1+x%)万元 38*(1+x%)万元 41*(1+x%)万元

经营场所 4
购买 244*(1+x%)万元 223*(1+x%)万元 204*(1+x%)万元 220*(1+x%)万元 容纳 8 台研发设

备租赁 48*(1+x%)万元 46*(1+x%)万元 40*(1+x%)万元 44*(1+x%)万元

经营场所 5
购买 244*(1+x%)万元 223*(1+x%)万元 204*(1+x%)万元 220*(1+x%)万元 容纳 8 台生产设

备租赁 48*(1+x%)万元 46*(1+x%)万元 40*(1+x%)万元 44*(1+x%)万元

经营场所 6 购买 344*(1+x%)万元 324*(1+x%)万元 296*(1+x%)万元 304*(1+x%)万元 容纳 7 台研发设
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备，9 台生产设备租赁 62*(1+x%)万元 59*(1+x%)万元 54*(1+x%)万元 58*(1+x%)万元

折旧使用年限平均法进行折旧，折旧年限为 10 年，折旧率为 9%，残值率为 10%，当净值等于残值时

厂房不再计提折旧，但可以继续使用。

例：由于第二年受供应商议价能力影响，经营场所价格上涨 3%，因此，当年上海地区经营场所 6 购买

价为 344 万元*（1+3%）=354.32 万元

四、市场环境分析

市场环境分析主要是采用波特五力模型，对不同的市场的供应商、替代品、竞争者、新进入者、购买

者进行调研，通过调研报告进行市场竞争分析，具体调研费用及时间如下表所示。

调研对象 东部市场 南部市场 西部市场 北部市场 电子商务 国外市场

供应商 4800 元

替代品 4400 元 5400 元 4800 元 3200 元 5750 元 3545 元

竞争者 6900 元 7200 元 6800 元 6400 元 8400 元 4561 元

新进入者 5100 元

购买者 6400 元 7100 元 6750 元 6350 元 9100 元 7853 元

费用优惠
≤1 万元，不打折；1 万＜X≤5 万，总额打 9 折；5＜X≤10 万，总额打 8.5 折；>10 万，总额

打 8 折

例：对所有地区市场替代品进行调研，调研费用=4400+5400+4800+3200+5750+3545=27095 元，

优惠后支付费用=27095*90%=24835.5 元

五、人力资源管理

1、人员招聘

员工分为研发人员、生产人员、销售人员和售后人员 4 种，每个季度有一次人员招聘的机会，每次招

聘需要支付费用 1000 元，具体人员分类如下表所示：

公司员工 招聘费用 需要人员数量
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研发人员

1000 元/次

根据研发时间成本函数确定，在研发过程中配置

生产人员 根据生产函数确定具体数量，在生产过程中配置

销售人员 博览会：1 单/人；零售：见零售规则

售后人员 见零售规则

2、薪酬核算

不同地区不同行业的薪资费用不同，每季度末需要进行薪资核算，薪资核算后只能进行当季结束的操

作，具体薪资如下表。

员工类型 行业 东部地区 南部地区 西部地区 北部地区

研发人员 高科技行业 24000 元/季度 22500 元/季度 21200 元/季度 23400 元/季度

研发人员 快消行业 23400 元/季度 24400 元/季度 22600 元/季度 23800 元/季度

研发人员 专利技术行业 27600 元/季度 26700 元/季度 25400 元/季度 26400 元/季度

生产人员 高科技行业 18000 元/季度 21000 元/季度 16900 元/季度 19200 元/季度

生产人员 快消行业 16400 元/季度 15900 元/季度 14400 元/季度 15400 元/季度

生产人员 专利技术行业 17600 元/季度 18200 元/季度 15400 元/季度 16400 元/季度

销售人员

高科技行业 11000 元/季度

高科技行业销售提成 5%

快消行业销售提成 3%

专利技术行业销售提成 7%

快消行业

专利技术行业

售后人员 所有产品 12000 元/季度

3、人员辞退

公司每季度随时可对富余人员进行辞退，主动辞退行为需要支付经济补偿金，且需要在辞退时对其当
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季度薪资进行核算。经济补偿金标准如下：

员工在公司工作年限 经济补偿金

不满 2 季度的 支付半个季度工资

2 季度及以上不满 1 年的，按 1 年计算 一个季度工资

注：每满一年累计增加一个季度工资

六、产品服务管理

1、研发函数

产品研发采用时间-成本平衡函数计算，即研发过程中时间投入与成本投入两种资源可相互替代，总投

入主要包括人员投入、设备投入和原材料投入。公式如下所示，C 表示研发成本，T 表示研发所需时间。其

中原材料投入不影响时间，C=人员投入成本+设备投入成本

TbbC
1

10


（1）教学版：不同类型的产品函数的参数不同，具体参考如下所示：

产品类型 �� ��

高科技产品类 -6 70

专利技术类 -6 150

（2）竞赛版：不同类型的产品函数的参数不同，具体参考如下所示：

产品类型 �� ��

高科技产品类（P1、P2） -60 360

高科技产品类 P3 -90 600

专利技术类 -6 1500



创新创业实战模拟竞赛对抗平台---运营规则

- 9 -

1.1 研发设备

产品研发需要投入大量设备，研发设备主要包括专利技术类研发设备和高科技类研发设备，研发设备

购买价格根据供应商议价能力变动，每一种设备各属性值都不相同。具体参数如下所示。

设备名称 购买价 折旧年限 残值率 年折旧率 备注

专利技术类研发设备
10*（1+X%）万

元
5 年 10% 18%

专利技术产品研发

高科技类研发设备
8*（1+X%）万

元
高科技产品研发

设折旧使用年限平均法进行折旧，折旧年限为 5 年，当净值等于残值时设备不再计提折旧，但可以继

续使用。

设备可以进行出售，设备购入后当年不可以进行出售，每年年底进行折旧。

净值=固定资产原值-累计折旧

例：由于第二年受供应商议价能力影响，研发设备价格上涨 5%，因此，当年专利技术类研发设备购买

价为 10 万元*（1+5%）=10.5 万元

1.2 研发材料

根据创业范围的选择不同，每个公司生产的产品不同，每个行业分为三种产品和 6 类原材料。其中，

高科技行业、专利技术行业的每类原材料分为 3 种规格，快消行业原材料不区分规格，每个产品由 4 种原

材料组成。背景资料不同，每个行业的产品名称、原材料名称、原材料规格不同。

在教学版中，研发高科技行业的产品时，需要从已知的 4 种原材料中分析出正确的原材料规格和数量。

研发专利行业的产品时，需要从 6 种原材料中分析出正确的 4 种原材料类型，并分析出正确的原材料规格

和数量。在竞赛版中，提供高科技行业和专利行业的产品配方。

研发材料的价格根据供应商议价能力变动。不同行业的原材料类型及规格如下所示。

行业 产品名称 原材料
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高科技行业

P1 R1(R1-1，R1-2，R1-3) R2(R2-1，R2-2，R2-3)

R3(R3-1，R3-2，R3-3) R4(R4-1，R4-2，R4-3)

R5(R4-1，R4-2，R4-3) R6(R5-1，R5-2，R5-3)

P2

P3

快消行业

P4 P4=2*Q1+3*Q2+2*Q3+Q6

P5 P5=2*Q1+Q2+3*Q5+2*Q6

P6 P6=2*Q1+3*Q4+Q5+3*Q6

专利技术行业

P7 K1(K1-1，K1-2，K1-3) K2(K2-1，K2-2，K2-3)

K3(K3-1，K3-2，K3-3) K4(K4-1，K4-2，K4-3)

K5(K5-1，K5-2，K5-3) K6(K6-1，K6-2，K6-3)

P8

P9

以表中高科技行业为例：R1、R2、R3、R4、R5、R6 为原材料名称，R1-1，R1-2，R1-3 为 R1 原材

料的 3 种规格，R2-1，R2-2，R2-3 为 R2 原材料的 3 种规格，以此类推。

1.3 研发报告

研发结束，无论研发成功或者失败，都会生成研发报告。如果研发成功，可以根据研发报告明确产品

的组成；如果研发失败，可以分析研发报告，供下次研发提供依据。

研发原材料损耗较大，当原材料类型、规格、数量投入正确且有剩余时，剩余的研发材料自动以购买

价的 80%出售转换成现金。

2、生产函数

产品生产根据柯布—道格拉斯生产函数进行设置，公式如下所示：











 μ

i

Q KLB
A

jj
j

j


（α系数取 0.3，β系数取 0.7， μ 取 0.9）

其中Q j
为在当前时间段内 j 设备的总产量，Aj 为第 j 个设备的科技系数，Bi 为第 i 个产品的科技系数。

L 为 j 类型设备的劳动投入（单位：人），K 为 j 类型设备的资本投入（单位：10 万元），α是劳动力产出的

弹性系数，β是资本产出的弹性系数，μ表示产品合格率，经过质量管控能力较高的人员管理生产可以增加

产品合格率。

不同行业的科技系数参考如下所示。
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行业 科技系数

高科技行业 0.8

快消行业 0.05

专利技术行业 0.9

注：本平台按季度进行运营，其中一季度 3 个月，每月 21 天。

2.1 生产设备

产品生产需要投入大量设备，生产设备主要分为智能化生产设备、自动化生产设备、半自动化生产设

备三种，生产设备每年的价格根据供应商议价能力变动。具体参数如下所示：

设备名称 购买价 折旧年限 残值率 折旧率 科技系数

智能化生产设备 18*（1+X%）万元

5 年 10% 18%

0.7

自动化生产设备 14*（1+X%）万元 0.5

半自动生产设备 10*（1+X%）万元 0.3

设折旧使用年限平均法进行折旧，折旧年限为 5 年，当净值等于残值时设备不再计提折旧，但可以继

续使用。

设备可以进行出，设备购入后当年不可以进行出售，每年年底进行折旧。

净值=固定资产原值-累计折旧

例：由于第二年受供应商议价能力影响，生产设备价格下跌 3%，因此，当年智能化生产设备购买价为

18 万元*（1-3%）=17.46 万元

2.2 产品包装

产品包装分为精致包装和简单包装，在产品生产环节可以选择包装类型，不同的包装类型会有不同的

博览会订单以及零售客户，具体包装价格如下。

包装类型 包装价格

精致包装 35 元/个
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简单包装 20 元/个

3、知识产权

知识产权主要包括商标与专利，有效期均为 10 年。研发成功的产品或技术都可以申请专利，每年需要

缴纳年费，若当年不缴纳年费，专利自动失效，失效后需要重新申请专利。每个公司只可以申请一个商标，

具体的申请时间与费用如下所示：

知识产权 费用 申报时间

高科技产品专利 1

申请费用 3500 元，专利年费

1000 元/年
6 季度

高科技产品专利 2

高科技产品专利 3

专利技术专利 1

专利技术专利 2

专利技术专利 3

商标 申请费用 600 元 4 季度

商标价值=企业资产-有形资产重置成本-其他无形资产收益分摊额

注：商标申请成功后，每年核算一次价值，随着商标价值的增加，可以扩展公司知名度，更有利于公

司的发展。当商标与专利共存时，专利收益分摊比例为 30%

七、市场营销管理

1、广告投放

根据公司发展规划，每个季度可进行一次广告投放，每种广告渠道对不同行业的影响效果不同，具体

如下表所示：

行业

渠道

高科技行业 快消行业 专利技术行业

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
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网盟推广 0.70 0.60 0.80 0.20 0.30 0.10 0.23 0.31 0.14

搜索引擎 0.23 0.16 0.31 0.24 0.30 0.20 0.68 0.72 0.82

纸媒广告 0.26 0.25 0.19 0.17 0.27 0.10 0.77 0.86 0.79

户外广告 0.29 0.24 0.36 0.74 0.81 0.71 0.21 0.29 0.28

新媒体 0.86 0.87 0.71 0.25 0.16 0.35 0.29 0.19 0.14

影视广告 0.23 0.25 0.33 0.83 0.72 0.74 0.27 0.16 0.26

广告投放总影响值计算遵循销售漏斗模型（AARRR 模型），最终影响情况如下所示：

阶段 阶段广告影响值 备注

用户获取 广告额*影响值
获得收益影响值（R=用户留

存*50%）通过 min-max 归一

化计算，影响国内外商品交

易博览会与产品零售

用户激活 用户获取影响值*80%+上年度推荐传播

用户留存 用户激活影响值*60%

获得收益 用户留存影响值*50%

推荐传播 用户收益影响值*40%

2、国内外商品交易博览会

每年第四季度可参与国内外商品交易博览会，博览会分为国内商品交易博览会和国外商品交易博览会。

国外商品交易博览会需要等国内商品交易博览会结束以后才能参加，每次参加国内外商品交易博览会需要

支付参会费，国内外商品交易博览会可以手动放弃参加。

国内外商品交易博览会 参会费

国内商品交易博览会 1 万元

国外商品交易博览会 5 万元

国内外商品交易博览会订单采用分批次竞拍模式，根据竞拍价格（P）、商标价值（T）、广告投放获
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得收益影响值（R）计算公司竞拍综合排名，排名第一的获得订单。当综合竞价分相同时，按提交顺序进行

排名，先提交的先获得订单。具体计算公式如下：

综合竞价分（M）=（1 - P−P���
P���−P���

）*40%+0.1+ T−Tmin
T���−T���

*30%+0.1+ �−����
����−����

*30%+0.1

注：因各种服务器时间的缓冲问题，竞单倒计时小于等于 5 秒时提交导致的无效情况，系统不做补偿。

3、产品零售

产品零售每个季度可设置一次，并且在每年的第二季度与第四季度进行零售结果公布；产品零售渠道

主要分为东部实体店、南部实体店、西部实体店、北部实体店 4 个线下实体店和 1 个电子商务线上店铺。

每个零售渠道店铺首次开设需要投入开店费用。每年支付营运费用（如租金、水电、耗材），具体如下所

示。

东部实体店 西部实体店 北部实体店 南部实体店 电子商务

开店费用 80000 元 60000 元 100000 元 70000 元 20000 元

营运费用/年 7900 元 4800 元 5400 元 6300 元 5000 元

人员配置

销售人员：按销售渠道配置，高科技行业 35 件/人/季度，快消行业 400 件/

人/季度，专利技术行业 10 家/人/季度

售后人员：统一售后服务，高科技行业 50 件/人/季度，快消行业 800 件/人/

季度，专利技术行业 20 家/人/季度

产品零售必须满足消费者偏好，在同等条件下根据零售价格、商标价值、广告投放获得收益影响值（R）

3 者的影响进行市场瓜分。具体的瓜分规则如下所示：

市场占有率= ��

i=0
� ��

（M 为综合竞价分，详见国内外商品交易博览会规则）

4、产品促销

产品促销每个季度可设置一次，产品促销可以增加零售销量，但专利技术没有促销。促销方式分为打

折促销、满减促销、买赠促销、买返促销、抽奖促销、展位促销、直播促销，不同促销的收益及成本不同。

不同背景资料下满减促销、打折促销、买赠促销、满返促销等促销内容不同。具体参考如下表所示：
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促销方式 促销收益 促销成本

打折促销 当季度销售量增加 20% （促销量+增加量）*售价*0.1

满减促销（X-Y） 当季度销售量增加 10% 销售额 ∗ 0.5
X

∗ Y +
增加额

X
∗ Y

买赠促销 当季度销售量增加 8% （促销量+增加量）*赠品价值

买返促销（X-Y）
当季度销售量增加 5%

下季度销售量增加 2%

销售额 ∗ 0.5
�

∗ Y +
增加额

X
∗ �

抽奖促销 当季度销售量增加 12% 10000 元/季度

展位促销 当季度店铺销售量增加 10% 8000 元/季度

直播促销 增加当季度电子商务累计销售量的 5% 10000+增加销售额*3%

5、订单违约

国内外商品交易博览会订单必须在规定时间内交货，可以提前交货，应收账期从交货时间开始算起。

无法按时按量交货时订单违约，违约金计算如下：

 交货量大于等于订单量的 80%时，订单可以交货，但需要支付不足部分 40%作为违约金。

 交货量小于订单量的 80%时，订单取消，需要支付订单额的 30%作为违约金。

6、售后服务

当客户对产品或服务的满意程度达不到期望值时，会产生不满从而导致投诉，客户满意度或投诉率可

以通过售后服务进行提升或降低，售后服务在零售结果公布以后进行。

国内外商品交易博览会订单由博览会商家承担投诉率，产品零售由公司承担，未经售后服务的客户投

诉率预计在 10%，经过售后服务后的客户没有投诉率。客户投诉会造成—定金额的损失，具体计算公式如

下:

投诉损失=零售数量*投诉率*单个产品损失额

单个产品损失额=单个产品两个季度零售单价平均值*30%
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7、运输费用

从公司所在地向其他地区进行国内外商品交易博览会订单交付以及产品零售时需要支付运输费用，在

公司所在地销售无需支付运输费用，从公司所在地运输到其它地区需支付具体费用如下表所示。

东部——南部 东部——西部 东部——北部 南部——西部 南部——北部 西部——北部 国内——国外

15 元/件 20 元/件 23 元/件 12 元/件 25 元/件 22 元/件 45 元/件

8、产品清仓

产品随时可以清仓，清仓价格为没有议价能力的原材料价格的 120%。如果库存囤货到下一年度，会产

生囤货费用，囤货费用见规则中其他费用部分。

八、企业融资管理

1、银行贷款

银行贷款分为信用贷款、项目贷款、抵押贷款。根据资金需求每个季度可以申请一次银行贷款。其中

项目贷款每个产品只能贷款一次，其他贷款都可以重复贷款（贷款额度充足），贷款到期后自动还款。具

体如下表所示：

贷款类型 贷款额度 贷款期限 年利率 备注

信用贷款 所有者权益的 80%

1 年 6%

有贷款额度时可以重复贷款2-4 年 7%

5-7 年 8%

项目贷款

高科技行业：150 万

快消行业：50 万

专利技术行业：300 万

1 年 5%

每个产品可贷款 1 次2-4 年 6%

5-7 年 7%

抵押贷款 抵押资产价值*70% 1 年 4% 所有固定资产都可以抵押
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2-4 年 5%

5-7 年 6%

2、风险投资

每年市场上有很多风险投资机构，满足风险机构的投资前提就可以获得其投资。风险投资采取先到先

得制，并定时进行补充。风险投资分为 3 类，天使投资、风险投资和私募股权投资，投资金额与退出机制

均不相同，信息根据市场投资人进行区分，具体参考如下表所示：

投资类型 投资金额 说明

天使投资 50 万-200 万 主要用于早期创业项目，关注创业者及项目 idea

风险投资 200 万-1000 万 主要投资企业前期，综合考量项目创业团队和业务数据

私募股权投资 200 万以上 企业后期，面向成熟的企业和成熟的市场

3、公司上市

公司发展到一定程度，可以根据规划进行公开上市，上市主要流程包括股份制改制、尽调与辅导、上

市申报、公开发行 4 个环节，具体见下表：

流程节点 条 件 费 用 时 间

股份制改制

1、发起人符合法定人数：2-200 人

2、注册资本达到要求：500 万

3、有符合法律规定的公司章程

4、股份发行、筹办事项符合法律规定

5、有公司名称、住所

40 万 两季度

尽调与辅导

保荐机构 1 为主要从事企业挂牌上市服务，上市费用 2000 万元

10 万 /
保荐机构 2 为主要从事企业挂牌上市服务，上市费用 1000 万元

保荐机构 3 为主要从事企业挂牌上市服务，上市费用 800 万元

保荐机构 4 为主要从事企业挂牌上市服务，上市费用 500 万元
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上市申报

创业板上市条件：

1、连续经营 3 年及以上的股份有限公司

2、最近两年连续盈利，最近两年净利润累计不少于 1000 千万元，

且持续增长

3、公司没有未弥补的亏损

根据保荐机

构不同，基

础上市费用

不同

每年上市限

额，根据上市

综合排名进

行筛选

科创板上市条件：

1、连续经营 3 年及以上的股份有限公司

2、属于高科技类、专利技术类股份有限公司

3、股本总额不低于 3000 万元人民币

4、近两年净利润为正且累计净利润不低于 5000 万元人民币

5、市值预计不低于 10 亿元人民币（利润翻 10 倍）

主板上市条件：

1、连续经营 3 年及以上的股份有限公司

2、近三年净利润为正且累计超过 3000 万人民币或者近三年营业

收入累计超过人民币 3 亿元。

3、近两年累计净利润不低于 5000 万元人民币

4、最近一年末无形资产占净资产的比例不超过 20%

5、发行前股本总额不少于人民币三千万元

6、最近三年内公司的主营业务未发生重大变化（无经营范围变

更）；

7、最近三年内公司的董事、管理层未发生重大变化（无团队成员

变更）；
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公开发行

募集资金=发行股本*单价

发行股本=发行前股本*30%

发行前股本=总资产

单价=市盈率*每股税后利润

每股税后利润=利润/总股本=利润/(发行前股本+发行股本)

市盈率：科技行业 30%，快消行业 25%，专利技术 35%

募集资金

*7%
/

每年都有一定的上市名额，达到上市条件的公司需要按照上市综合排名计算公式来进行排名，从而评

出可以上市的公司。上市综合排名计算公式如下。

上市综合排名 = Z-score 辅导机构成功率 + Z-score 行业 + Z-score 预计上市市值 + Z-score每股税后利润

+Z-score 近三年利润增数

Z − score =
x − ��

�

其中 x 为原始数据，��为平均数，�为标准差。

行业：高科技行业上市名额占比 35%，快消行业上市名额占比 15%，专利技术行业上市名额占比 50%。

预计上市市值=发行前总股本*（市盈率*每股税后利润）

每股税后利润=利润/总股本=利润/(发行前股本+发行股本)

近三年利润增数=（当年利润总额-三年前年末利润总额）/三年前年末利润总额

4、贴现

当资金不足时，应收账款可以进行贴现，贴现率 5%，贴现按照到期时间贴息不同，具体计算如下：

贴现额=票面额-票面额*贴现率*（到期时间-贴现时间）

九、企业清算管理

当行业发展潜力受限时或者创业者想要更换创业行业可以聘请专业机构进行企业清算，企业清算需要

支付员工薪酬、辞退补偿金、清算费用 20 万以及各类负债，各项费用支付完后股东才能进行剩余财产分配，

企业清算结束后可以重新进行创业团队组建与公司成立。
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十、其他规则

1、宏观环境影响（PEST 模型）

企业会受到宏观环境影响，按照 PEST 模型分为政策、经济、社会、技术四种影响因素。宏观环境影响

会在每年年初进行通知，且政府发布禁令的产品将不会享受政府的税收减免、政府创业扶持、国家对科技

开发的投资和支持的政策。具体如下表所示。

宏观环境 内容 影响

政策因素

税收减免 免收企业所得税（行业）

政府创业扶持 20 万/年

政府发布禁令 降低 90%零售订单，取消国内外商品交易博览会（产品）

经济因素

消费者偏好 增加 5%的国内外商品交易博览会订单和零售订单（产品）

通货膨胀 提高贷款利率 0.5%

通货紧缩 降低贷款利率 0.5%

社会环境 消费者对服务的看重态度 提高投诉率 10%

技术环境 国家对科技开发的投资和支持 50 万（行业）

2、其他费用

每年年末支付需要支付设备维护费用、综合运营费用、囤货费、企业所得税、利润分红等。

费用 具体详情

设备维护费用 每年年末支付，维护费用为设备购买当年价格的 5%

综合运营费用 每年年末支付，5 万/年

囤货费 每年年末支付，高科技行业 100 元/个，快消行业 5 元/个

企业所得税 每年年末支付，税率为 25%
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未上市前利润分红
每年年末核算公司分红，优先弥补累计亏损后，如果有盈余，则按照剩余盈余的

10%对合伙人进行分红。

上市后分红
每年年末进行股东分红，优先弥补累计亏损后，如果有盈余，则按照公司股权的

拥有情况对剩余盈利的 10%进行分红。

3、取整规则

本平台取整规则一律为四舍五入。售后服务、产品零售、生产量为向下取整。

例：产品服务：零售总量为 9 批货，10%的投诉率。被投诉产品是 0.9 批，那被投诉产品就是 0 批。

4、紧急操作

申请注资：当公司资金不足时，可向教师申请注资。

创业者增资：当公司资金不足时，可通过创业者增资将个人资产投入到公司中，增加创业者投入资本。

新增投入资本后，需要进行工商变更。

停止退出：若学生个人想停止操作，结束比赛，则点击停止退出。

5、评分规则

（1）多人竞争

综合得分（M）=T-score 创业者回报*40% + T-score 企业经营能力 * 60%

T-score 创业者回报 = Z-score 创业者回报*10+80

Z-score 创业者回报=(创业者回报—创业者回报平均值)/ 创业者回报标准差σ

创业者回报 = 分红� + 股利�

T-score 企业经营能力 = Z-score 企业经营能力*10+80

Z-score 企业经营能力=(企业经营能力—企业经营能力平均值)/ 企业经营能力标准差σ

企业经营能力 = 所有者权益*（1+投资回报率）

投资回报率（ROI）= （税前年利润/投资总额）*100%

（2）单人竞争

https://m.66law.cn/v/shuofa/gsf/gq/
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综合得分（M）=创业者回报*40% + 企业经营能力 * 60%
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